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PhDr. Jitka Vysekalová


Prezentace pro seminář „Žena v reklamě“, konaného pro reklamní agentury dne  14.4.2003





Postoje české veřejnosti


 k sexuálním motivům v reklamě





ŽENA V REKLAMĚ





Zdroj: Výzkum postojů české veřejnosti k reklamě, Marktest, říjen 1995








Srovnání postojů 


k erotickým motivům a nahotě v reklamě 











sexuální a erotické 


motivy





nahé 


ženské tělo





nahé 


mužské tělo





Tyto reklamy se mi líbí





13,7





17,3





9,0





Tyto reklamy se mi líbí, pokud mají vztah k propagovanému výrobku








33,2








32,9








26,7





Příliš se mi nelíbí, ale nevadí mi





25,2





21,7





24,9





Vůbec se mi nelíbí, vadí mi





9,9





8,5





12,2





Vůbec se mi nelíbí, pobuřují mě, mělo by to být zakázané





6,8





6,9





9,5





Tento problém mě nezajímá





11,2





12,7





Srovnání postojů v rámci některých středoevropských zemí, rok 2002
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